Prezentacje przygotowat Wydziat Promocji, Kultury, 7
Sportu i Komunikacji Spotecznej




@ DZIALANIE STRATEGICZNE

STRATEGIA PROMOCJI MIASTA TARNOBRZEGA OPIERA SIE NA WIELOKIERUNKO
DZIALANIACH | STOPNIOWEJ REALIZACJI WYZNACZONYCH CELOW.

W PIERWSZYM ETAPIE SKONCENTROWALISMY SIE NA ZWIEKSZENIU ZASIEGOW
| BUDOWANIU SPOLECZNOSCI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH — OBECNIE NAJWAZNIEJSZYM
KANALE KOMUNIKACJI SAMORZADOW, ZWIEKSZYLISMY TAKZE ZAKRES WYKONANIA MATERIALOW
PROMOCYJNYCH | ICH DYSTRYBUCJI.

DRUGI ETAP OBEJMOWAL KREOWANIE POZYTYWNEGO WIZERUNKU TARNOBRZEGA POPRZEZ
WYKORZYSTANIE POTENCJALU JEZIORA TARNOBRZESKIEGO JAKO KLUCZOWEGO ATUTU
TURYSTYCZNEGO | REKREACYJNEGO (OBECNOSC W MATERIALACH PROMOCYJNYCH,
ORGANIZACJA WYDARZEN).

TRZECI ETAP, KTORY JEST PRZED NAMI, BEDZIE SKUPIAL SIE NA ROZWOJU POTENCJALU
GOSPODARCZEGO, PROMOCJI LOKALNYCH FIRM ORAZ PRZEDSTAWIANIU OFERTY INWESTYCYJNEJ
MIASTA. STRATEGIA POSIADA JASNO OKRESLONA WIZJE, MISJE | CELE. JEST ELASTYCZNA
| DOSTOSOWUJE SIE DO DYNAMICZNYCH WARUNKOW.
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PROMOCJA = PROCES

Strategia
Konsekwencja
Rzetelna praca
Pasja
Zaangazowanie

\/
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PROMOCJA
= PRACA ZESPOLOWA

Wspbtpraca wewnetrzna
Kooperacja zewnetrzna
Sita oddziatywania
Rozbudzanie mitosSci do
miasta

Razem mozna wiecej!



Q*) Wydatki na promocje 750-75075

MW Publikacje | media

M Poligrafia, materialy promocyjne, foto &
wideo

Delegacje | wspotpraca zagraniczna

Wydarzenia okolicznosciowe |
reprezentacyjne

m Upominki, gadzety, nagrody

Publikacje i media — 264 080,39 zt
Poligrafia, materiaty promocyjne, foto & wideo
— 84 230,10 zt

Delegacje i wspdtpraca zagraniczna (Francja) - Y (ramki. dyplomy)
e Y rzeczowe (r. , QYPIC
_ 828650 21 nne zakupy rzeczowe (ramki, dyplomy

M Licencje i prawa autorskie

Wydarzenia okolicznosciowe | reprezentacyjne
— 24 307,30 zt

Upominki, gadzety, nagrody — 50 485,50 zt
Licencje i prawa autorskie — 2 044,12 zt

Inne zakupy rzeczowe (ramki, dyplomy)
—1147,34 z

t gcznie: 409 57515 zt tacznie za 2023 rok: 423 260,00 zt Plan na 2025 rok: 369 000,00 zt + 100 000,00 zt (lipiec)
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GRADACIA WYDATKO\
NA PROMOCIJE MIASTA

01 Publikacje, media i promocja (Poligrafia +
Media + Foto & Wideo)

02 Upominki, nagrody, licencje i inne zakupy
rzeczowe

03 Wydarzenia okolicznosciowe
resee. i reprezentacyjne (Spotkania, uroczystosci)

-

04 Delegacje | wspotpraca zagraniczna
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PIERWSZA ODSLONA
KALENDARZA IMPREZ

W TARNOBRZEGU v R

SIERPIEN | W)

Wydarzenia nie tylko samorzadowe et

W kalendarzu znalazto sie miejsce dla wszystkich | l’é 7
stowarzyszen i instytucji miejskich i nie tylko, ktore =
odpowiedziaty na zaproszenie wspottworzenia tej il E |

iInicjatywy —
Aktualizacja i1 promocja - Ki&ﬁgggﬂﬂ
kazdego miesigca ” 25, Lo
Kalendarz, ktéry w tym roku powstat w formie < "_"}.f':{l ‘"

elektornicznej (za rok jest plan, by réwniez wydac go
papierowo) - jest na biezgco aktualizowany. Co
miesigc pojawia sie na profilu miasta zapowiedz
kolejnego miesigca wydarzen
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PROMOCJA WYDARZEN
KREOWANA PRZEZ
WYDZIAL

Nie tylko nadzér, ale takze inicjatywa

Wydziat nie tylko prowadzi nadzér nad instytucjami,
ktore inicjujg wydarzenia. Inicjujemy.i wspottworzymy
wydarzenia miejskie.

Wsparcie w tworzeniu grafik -
plakatow i zapowiedzi wydarzen

Instytucje, stowarzyszenia, grupy inicjatyw lokalnych
niejednokrotnie korzystajg z pomocy w projektowaniu
plakatéw, ktore trafiajg do internetu, albo na miejskie
stupy ogtoszeniowe. Wspottworzymy wraz z nimi te
wydarzenia | wspieramy poprzez dostepne nam
kanaty komunikacyjne.
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HYMN PANSTWOWY

MODLITWA ZA POLEGLYCH B
OKOLICZNOSCIOWE PRZEMOWIEMIA - Tl
ZLOZENIE KWIATOW

ODDANIE HONOROW

przez POCZTY SZTANDAROWE

POEZJA WRZESNIA 39

w wykenaniu
GRUP TEATRALNYCH TDK

MSZA SWIETA w INTENCJI OJCZYZNY
w klasztorze Ojcow Dominikandw w Tarnobrzegu

grudnia
2024

Spotecznodc Zespolu Szkot nr 3 Budowlanka™
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" godz. 17:00

Tarnobrzeski
Dem Kultury —

Tarnobrzeg




IDENTYFIKACJI

& Dwujezyczna ulotka (j. polski, j. an
NOBRZEG Album miejski stworzony przy wspotp

z Wydawnictwem Samorzgdowym
Firmowe teczki miejskie

TURYSTYCZNA BAZ.

RO Tarme

Hugmam - Tamek Tarnmarthlich w

Hiieam Poluklegn Presmyty Sarn
I} Tiirrenks s, k. S8 esbbstncs Paveirenh

| e Sg to nowe, dotychczas niewydawane

| pozycje wydawnicze drukéw Urzedu
Miasta Tarnobrzega.

Sag to niezbedne materiaty, ktore

stuzg do podstawowej formy

promocji miasta.

Auglonalne Centrum Pramoc) Dbeeso Matura 2000
: Tarnsbesesha Daling Wisty
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MIEJSKICH

Dystrybucja gadzetow miejskich to
cieszgca sie ogromnym zainteresowaniem
forma promocji &

Pracownicy Wydziatu opracowali “dwie
linie” gadzetdédw, sg wsréd zamowionych
materiatéw - te z herbem miasta, a po raz
pierwszy postawiliSsmy na gadzety z logo
Jeziora Tarnobrzeskiego.



% PATRONATY

Patronat Honorowy Prezydenta rzadko tgczy sie
jedynie z samym jego hadaniem.
/a Jego przyznaniem prawie zawsze idzie:

2024 VS.

65 53

2024 do konca lipca 2025
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wsparcie organizacyjne

wsparcie merytoryczne

udziat jednostek miasta w organizacji
przekazanie materiatdw promocyjnych
wsparcie bazg kontaktéw do organizacji, ktére
moga wzbogaci¢ wydarzenie swoim udziatem
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X FACEBOOK - NARZEDZIE PROMOCJI,
OPARTE NA LUDZKIM POTENCJA

@ B

@ =

Niestandardowy: 1 sty-26 sie +

14 431 taczna liczba obserwatorow @

Niestandardowy: 1sty-31gru =
wy:1sty=319 +31,9% z poprzednich 238 dni

14 431 taczna liczba obserwatorow @
+33,7% z poprzednich 366 dni

14 000
13 000
12 000

11 000

9000 25 maj

18 maj  taczna liczba obserwatoréw 18 sie
8506
10 cze

&
3415 330

Liczba obserwatoréw netto ) Rezygnacje z obserwowania )

W CIAGU ROKU WZROST O 5925
UZYTKOWNIKOW



FACEBOOK - NARZEDZIE PROMOCJI,

OPARTE NA LUDZKIM POTENCJALE

@ = o < o o @

Wedtug typu interakeji €& Wedlug typu zawartosci &

@ = o = o H o O

® Obserwatorzy @ Oioby niebédacs obierwatorims

Reakeje

Niestandardowy: 1 sty-26 sie =

42.8%

Udostepnienia
— 6.2%

66 083 Interakcje @
+28,4% z poprzednich 238 dni

26.6%

Komentarze
| 4.3% Zdjecie

2000
1500
1000

500

1 sty 18 lut T kwi 25 maj 12 lip

Wedlug obserwatoréw i osob niebedacych obserwatorami @ Kliknigcia linku @

7675
@ Q /> (
59 157 2848 4078
Reakcje © Komentarze @ Udostepnienia € sgqe  41.6%

Osoby niebedace
obserwatorami

Obserwatorzy @

@ = @ « a
Kraje © =

Ca*y CZas Wedlug typu zawartosci © Wedtug obserwatoréw i 0séb niebedacych
obserwatorami &

@ Obserwatorzy @ Osoby niebedace obserwatorami
Polska Rolka
1 BEa

Wiele zdjg¢
Wielka Brytania e ————— 33.8%
| . Zdjecie

e 19.4% 67% 339

Osoby niebedgce * ® Obsenwatar

Stany Zjednoczone Link obserwatorami o

] 4.1%
|

Film

.  — 3.9%
Miemcy

[ |
Z podziatem na dystrybucje organiczna i reklamy €

Whochy
|

Francja
|

0% 100%
Reklamy @ @ Drganiczne




Warto$§¢é AVE, czyli ekwiwalent reklamowy (Advertising Value
Equivalent), to miara stosowana w public relations i marketingu
do oceny wartosci ekspozycji medialnej, wyrazona w kosztach,
jakie nalezatoby poniesé, aby uzyskaé¢ podobng przestrzen

FACEBOOK - NARZEDZIE PROMOCJI,

reklamowag w tym samym medium.

NAJBARDZIEJ ANGAZUJACE W MAJU'24 W SOCIAL MEDIA MIASTA WOJ. PODKARPACKIE

KANAE FACEBOOK/MIASTA NA PRAWACH POWIATU/BEZ MIAST WOJEWGDIKICH

Profile

Przemysl
Jarostaw
Stalowa Wola
Lancut
Mielec

Sanok
Krosno
Strzyzéw
Jasto

Debica

Ustrz_ykl Dolne :

Przeworsk
Lesko
Kolbuszowa
Nisko
Lubaczow

Tarnobrzeg
Ropczyce

Fani

21381
7108
13498
9130
9008
12951
9190
2561
2543
6703
5896
3615
5858
5426
2543
1657
5077

7845
4394

AVE za miesigc czerwiec - 4,8 tys Euro, czyli
w przyblizeniu 20,548.13 zt.

Suma interakcji

7253
5869
4798
3374
3075
1988
1782
1709
1458
1427
1288
1184
1158
937
747
570
320

34
0

Posty/dzien

1,48
2,90
3,68
1,03
2,68
1,48
2,03
1,58
1,74
1,26
1,55
1,52
1,42
1,03
2,81
1,00
0,68
0,13
0,00

Zaangazowanie

1,1%
2,68%
1,15%
1,2%
1,11%
0,5%
0,63%
2,23%
1,87%
0,69%
0,71%
1,06%
0,64%
0,56%
0,95%
1,12%
0,2%

0,01%
0,0%

Suma postow

46
90
114
32
83
46
63
49
54
39
48
47
44
32
87
31

21

LOCAL-SOME

CEONOOREON &

OPARTE NA LUDZKIM POTENCJALE

ZAANGAZOWANIE MIAST W SOCIAL MEDIA: PODKARPACKIE CZERWIEC’ZS

KANAE FACEBOOK/MIASTA POWYZEJ 3 TYS. MIESZKANCOW/BEZ MIAST WOJEWODZKICH

Profile Fani Suma interakcji Suma komentarzy Zaangazowanie Suma postéw

Przemysl 28115 11191 455 1,34% 65

Tarnobrzeg 13285 9853 508 2,54% 96

kancut 12924 6114 345 1,6% 45

Mielec 13728 5387 417 1,32% 120

Jasto 5845 5360 148 3,24% 60

Debica 9454 4502 243 1,63% 48

Rymanéw 8740 4296 287 1,66% 49

Jedlicze 5224 4148 251 2,68% 59

Stalowa Wola 21486 4075 202 0,64% 94

Pilzno 9837 3958 143 1,36% 64

Jarostaw 11392 3740 270 1,1% 78

Sokotéw Matopolski 6404 2889 215 1,54% 49

Rudnik nad Sanem 4249 \g:g 63 ) “\ = S

Strzyzéw \ 3 116 1,47% \ LI

Kariczuga 7545 2250 | 53] \) (1;21 %

Nowa Deba 2166 163 T 1% / / 3 Ll

Lezajsk 31?? 2105 61 2,24% /

Ustrzyki Dolne 7990 1920 100 0,81% 65

Nowa Sarzyna 9398 1891 72 0,67% 51

Brzozéw 7763 1805 55 0,78% 75

Przeworsk 7881 1738 54 0,74% 52

Sanok 14606 1733 151 0,4% 47

Radymno 4183 1648 43 1,34% 28

Rad(hmu‘l WAliallks R"R172 1477 128 n oo L2

Rop =

Lesk ZAANGAZOWANIE MIAST W SOCIAL MEDIA: PODKARPACKIE LIPIEC’25

Kolb KANAL FACEBOOK/MIASTA POWYZEJ 3 TYS. MIESZKANCOW/BEZ MIAST WOJEWODZKICH

Bog

Lubz

Nisk Profile Fani Suma interakcji Suma komentarzy Zaangazowanie Suma postow

Kros

Zagt 1. Przemysl 28478 9292 491 1,06% 46
2. Lancut 13383 6465 309 1,58% 51
3. Tarnobrzeg 13839 6072 157 1,45% 73
4, Stalowa Wola 21639 5954 287 0,89% 114
5, Jasto 6601 4948 218 2,55% 51
6. Jarostaw 11556 4819 357 1,35% 7
7. Debica 9937 4074 140 1,35% 60
8. Mielec 13946 3973 326 0,93% 73
9. Jedlicze 5458 3950 135 2,38% 68
10. Lezajsk 3421 3467 a0 3,4% a0
11. Sanok 14820 3{129 199 0,66% 37
12 Pilzno 105 0,97% 40
13. Ustrzyki Dolne =1 81 52 \g 141 —\ 09 —I
14, Nowa Sarzyna w75 \ 100 0,79% \ -
15.  Brzozéw \- 125 \ %% .
16.  Ropczyce ‘—'391 1'.‘03 oL % / 7/ |—]
17. Rudnik nad Sanem 4335 1660 * 39 1,25% / 3
18. Radomys! Wielki 1602 75 0,83% 29
19. Krosno 11?0? 1596 179 0,44% 38
20 Strzyzéw 5958 1581 40 0,87% 39
21 Rymanow 8940 1538 64 0,56% 33
22, Przeworska 7925 1272 53 0,52% 40
23. Sokotéw Malopolski 6463 1256 22 0,63% 36
24, Deba Gmina 5648 1127 75 0,65% 44
25. Kolbuszowa 3928 a75 27 0,81% 70
26. Lesko 6873 824 62 0,39% 32
27. Kanczuga 7595 664 29 0,28% 33
28. Nisko 2632 518 33 0,64% 27
29, Lubaczéw 5907 420 20 0,23% 21
30 Radymno 4254 405 58 0,31% 13

s p—

e



Tarnobrzeg Miasto
na Instagramie

MIEJSKI PROFIL NA POPULARNYM SERWISIE
SPOLECZNOSCIOWYM BUDUJEMY OD PODSTAW.

W NOWOCZESNY | ATRAKCYINY SPOSOB
POKAZUJEMY UROKI TARNOBRZEGA.
UZYTKOWNICY ZNAJDUJA TU RELACIJE
Z MIEJSKICH WYDARZEN,
INSPIRUJACE ZDJECIA | CIEKAWOSTKI ZWIAZANE
Z NASZYM MIASTEM.
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X WSPOLPRACA 2

Komunikujemy najwazniejsze inwestycje
| iInformacje o pozyskanych srodkach
zewnetrznych na rozwdj miasta
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Poprzez wspodtprace z mediami

promujemy wydarzenia zainicjowane
przez nas, badz nasze instytucje
Kreujemy miejska rzeczywistosé

| pokazujemy, ze Tarnobrzeg jest miastem
atrakcyjnym

Telewizja

Informujemy o interwencjach na terenie
miasta, usterkach, utrudnieniach w ruchu
Konsultujemy polityke informacyjna
miasta i korzystamy z bogate] wiedzy
o miescie redaktorow naszych mediow

Telewizja

internetowa

Portale internetowe

Dzigki wspodlnej grupie na jednym z popularnych
komunikatoréw internetowych jesteSmy na
biezgco z polityka informacyjng miasta.

Reagujemy na informacje i doniesienia od razu -
niezaleznie od pory dnia.




O

PROMOCJA
GOSPODARCZA
MIASTA

Sita marketingowa Tarnobrzega tkwi w potencjale
gospodarczym tego miasta.

Umiejetna promocija to poszukiwanie mocnych stron
| systematyczna praca nad ich rozwijaniem.

Tarnobrzeg ma swoje mocne strony, ktore
wzmachiac nalezy poprzez promocje | wspotprace
z sektorem prywatnym.




@ P RO M 0 CJ A WSPOLORGA

AGENCJA INWES

G Os PO D ARC Z A (ODDZIAL RZESZOW)

SNIADANIA BIZNESO

WSPOLPRACA Z PRZEDSIEBIORCAMI PROWADZACYMI
SWOJA DZIALALNOSC NAD JEZIOREM
TARNOBRZESKIM
W CELU PROMOCJI AKCJI | WYDARZEN
ORGANIZOWANYCH PRZEZ TE PODMIOTY

PROMOCJA DZIALALNOSCI TARNOBRZESKICH S <=

PRZEDSIEBIORCOW WSROD MIAST :

PARTNERSKICH, Z NADZIEJA NA PERPEKTYWE
WSPOLPRACY

REGULARNE PUBLIKOWANIE W KANAL ACH
KOMUNIKACYJNYCH URZEDU O DOSTEPNOSCI
DZIALEK W MIESCIE
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% Dni Funduszy Europejskich
w Tarnobrzegu

WSPOLtPRACA Z URZEDEM MARSZALKOWSKIM
WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO NAD
WYDARZENIEM, KTORE PROMOWALO INWESTYCJE
POCZYNIONE NAD JEZIOREM TARNOBRZESKIM, ALE
TAKZE OGOLNA IDEE FUNDUSZY EUROPEJSKICH

EVENT Z ATRAKCJAMI | ZKONCERTEM GWIAZDY (DE
MONO) ZORGANIZOWANY 11 MAJA BR. CIESZYt SIE
ZAINTERESOWANIEM MIESZKANCOW | TURYSTOW
ORAZ WZBOGACIt OFERTE KULTURALNA MIASTA



Mistrzostwa Europy Kobiet
w Pilce Noznej U-19

WSPOLPRACA Z POLSKIM ZWIAZKIEM PILKI NOZNEJ
W PROMOCJI TEGO WYDARZENIA BYLA BARDZO
POZYTECZNYM DOSWIADCZENIEM.

MARKETING TEGO WYDARZENIA NA POZIOMIE
EUROPY PRZYNIOSt. MIASTU WYMIERNE KORZYSCI
| PRZYCZYNIL SIE DO ORGANIZACJI KOLEJNYCH
WAZNYCH WYDARZEN SPORTOWYCH.

Szkota Podstowowa Nr 3




X Dni Tarnobrzega 2025

DOROCZNIE ORGANIZOWANE WYDARZENIE - m

W TYM ROKU ODBY+O SIE W TERMINIE NAJBLIZSZYM B WD Ord N P T Y s
“URODZIN MIASTA” W DNIACH OD 24.05 DO 1.06.2025 R. IA
& <

TYDZIEN KAMERALNYCH WYDARZEN | KONCERTOW NA
PL. BARTOSZA GLOWACKIEGO
Z TRZYDNIOWYM FINALEM NAD JEZIOREM
TARNOBRZESKIM




Wsparcie promocyjne
projektéw realizowanych
przez Urzgd Miasta Tarnobrzega

W RAMACH PRAC NAD GMINNYM

Prezydent Tarnobrzegazaprasza

Spacer br;dawczy

donczqcy obszaru rewitalizacji -

okrzyszow - 23.07.2025r.

Planspaceru

16:00 - startspaceru: SzkotaPodstawowanr?7,
ul.H. Sienkiewicza 215,

Oczekiwanekierunkirozwoju

PROGRAMEM REWITALIZACJI MIASTA TARNOBRZEGA oer Ekiwane Kisrunkirozwoje
WPROWADZILISMY SPACERY BADAWCZE i Zomkowel, T
JAKO NOWA FORME KONSULTAC3JI SPOLECZNYCH.

-_--¥ Mokrzyszowa - tereny sportowe przy ul.
Grzybowej,

.f’q}:-‘\‘* » *
Iy 17:30 - zakoriczenie spaceru
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PROMOCJA | DOKUMENTACJA
PROJEKTOW, DLA KTORYCH MIASTO TARNOBRZEG
POZYSKUJE FUNDUSZE ZEWNETRZNE




/11777777

PLANY - NAJWAZNIEJSZE DZIALANIA

Zakup drona |
Opracowanie logo
Wizualn

Promocja go

/wiekszenie ilosci miejskich nos
konstrukcje afis

177777/



DZIEI
LA UWAC

Prezentacje przygotowat Wydziat Pro
Sportu i Komunikacji Spotecznej



